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Le marché Frangais
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Définition de la TV interactive (AFDESI)

Interaction avec un contenu télévisuel a I'aide d’'une
téelécommande, un téléphone ou d’'internet

3 types de services:
Applications indépendantes (stand alone)
Services de TV enrichie
Call TV

Jusque-la, surtout sur des reseaux de TV broadcast
(TV analogique, satellite, cable)



Petit, instable, mais.tellement attirant.
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Petit

Royaume-Uni :
16 millions de foyers en TV numérique, dont 5,5M. en TNT

17% des revenus de SKY DIGITAL proviennent de la TV,
soit 400 M. qui ont dépasseés ceux de la publicité.

France :

Un bassin initialisé 3 fois plus petit et segmenté

Un besoin de standard pour atteindre une masse critique
(OpenTV, MHW, HTML, propriétaire, TNT ?)

Un volume d’affaires estimé a 240 M.



Instable

1996 : TV Enrichie
1998 : Publicit é Interactive
2000 : Internet ala TV

2002 : T commerce

=> 4 magnifiques impasses !
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Mais tellement attirant...

Une industrie dynamigue et créative
Des technologies éprouvées, des sociétes expérimentées
300 services Tvi creés, 50 disponibles en permanence

Une forte croissance avec l'arrivée de la TV sur IP et du
mobile (de la TNT ?)

Un modele économique qui va s’améliorer avec le triple-play
D’ici 4 ans le bassin initialisé (Monde) va tripler pour atteindre
cable & sat 60M. + cable US 30M + IPTV 30 M. =120 M. de foyers.

:>Aprés des annees de faux départ, le marché va atteindre la masse critique
necessaire pour retenir I'attention des annonceurs,
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Canal 11 - Telefe 12,67 8,92
Canal 2 - America 9,60 6,77
Canal 13 - Artear 9,48 6,70
Cartoon Network 2,33 1,64
Disney Channel 2,09 1,47
Fox Sports 2,06 1,46
JETIX 1,65 1,16

ESPN International 1,62 1,14
TNT 1,29 0,92
Nickelodeon 1,14 0,80
PlayinTV 0,91 0,64

HBO 0,88 0,62
Warner Channel 0,69 0,49
MTV Latino 0,67 0,48
Fox 0,63 0,45
National Geographic 0,63 0,45
Discovery Channel 0,58 0,41
Boomerang 0,51 0,36
Universal Channel 0,44 0,31
Sony 0,44 0,31

MGM 0,39 0,28
Animal Planet 0,38 0,27
CNN en Espafiol 0,36 0,26
E! 0,35 0.25
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Interactive services in France in 2005

Enhanced TV
Eurosport,
La Chaine Meteo i M}

Equidia/PMU L‘S{.ﬂ Rl A BT han:lagara

Virtual channel
PlayinTV
bandiagara
Meteo Express
Cash TV

Service provided by operators

la chaine
EPG RS meteg
Telescope
Multivision EUROSPORT b
W) INTERACTIVE IDEES
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Where can you find Interactive TV in France?

#1 : satellite

Canalsat : 2.9 M sub Interactive TV French Households
TPS: 1.3 Msub
#2 . cable
Noos/UPC : 500 K subs (digital)
NC num / FT cable : 450 K sub
(digital)
#3 . IPTV
Free : 1 M sub
MalLigneTV : 200 K sub
Neuf / Cegetel : 100K sub
Alice
Club internet

61%

Canal sat [l TPS[]NOOS/UPC

#4 : terrestrial
1.7 M STB (non-interactive)
ITV trials on the way
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Interactive TV offer in 2005 on satellite

La Mosaique (1)

Kiosque

Tchatche TV (109) Meteo Express (11)
SMS TY (203) Multivision (19)
Francaise des Jeux (222) Francaise des Jeux (39)
Playin’ TV (223) PMU (44)

Cash TV(224) Bandiagara (66)

TOQH Gate (82) Teleshopping (82)
Adibou TV (211) TPS & Vous (88)
Eurosport (61) DES IDEES (89

PMU (63) TV MAIL (99)
La Chaine Météo (33)

MCM (100)
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Interactive TV offer in 2005 on cable

Multivision (8)
Noos Zone (11)
Meteo Express (32)
Equidia/PMU (144)
NOQOS Trafic (33)
Telescope (90)
Aide TV (91)

Playin TV (155)

! " o 1#$ %




AFDES] )\
Interactive TV offer in 2005 on IPTV

Only Service related to TV provision
EPG
VOD
Customer care
Triple play
PC2TV features

No interactive content per se
Little customer basis
No re-usable content

No IPTV standard to benefits from economy of scale (every IPTV
provider has a different flavor of HTML...)
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Interactive TV offer in 2005 on terrestrial
1
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French Interactive TV business

Total Interactive turnover (games, bets, premium calls, PPV...) is
estimated to 240 M in 2004, split between 170 M through the
remote-control, and 70 M for Call TV.

For pay TV operators, net revenues of interactive TV remains low
compared to other revenues — For operators, iTV ARPU is between
4and 8 (<5% total ARPU).

As for channels, no profit is to be expected from ITV (except in the
case of call TV), but interactive services participate to brand image
and loyalty building
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Good signs for a massive take off

Critical mass for satellite with Canalsat/TPS merger (5-8 M subs)
Merger effective only mid 2006
Homogenization effective end 2006
Strong growth of IPTV
Critical mass to create new opportunities
Re-purposing of interactive content
Trials of interactive TV in terrestrial
First deployments are not interactive...
... but the players are asking the authorities for more precise ruling
First trials on the way




